GLOBAL KAMPANJ FOR ATGARDER MOT FATTIGDOMEN

Vagledning

Vad ar den globala kampanjen for att
utrota fattigdomen?

Kampanjen dr en vixande koalition
mellan organisationer, ndtverk och
nationella kampanjer som féresatt sig
att utrota den extrema fattigdomen.
Samarbetet under ar 2005 syftar till
att fa till stdnd aktioner 6ver hela virl-
den for att tvinga varldens ledare att
ta itu med orsakerna till fattigdomen
och uppfylla — och helst 6verskrida
— sina 16ften for millenniemalen.

Varfor vander vi oss till er?
Vi inbjuder er och era medlemmar
att delta i denna globala kampanj for
att se till att varldens ledare haller sina
l6ften om att utrota fattigdomen och
uppnd millenniemdlen. Det gemen-
samma malet for var koalition dr att
se till att varldens ledare omsitter sina
loften i praktisk handling. Under ar
2005, och sdrskilt vid vissa viktiga
tidpunkter, kommer vi att solidariskt
samarbeta med tusentals andra or-
ganisationer Over hela virlden, for
att fragor som dr viktiga for varldens
fattigaste manniskor ska sdttas hogst
upp pa den politiska dagordningen.
Denna vigledning forklarar aktio-
nen med det vita bandet. Banden dr
den synliga symbolen som binder
samman insatser och aktiviteter som
organisationer och enskilda i hela
virlden genomfér vid viktiga tid-
punkter. Samtidigt som grupper i oli-
ka linder kommer att utforma egna
kampanjstrategier och aktiviteter, kan
de knyta dessa till den bredare kam-
panjen for reella forindringar under
aret genom att bara det vita bandet.
Det hir dr er mojlighet att fraga po-
litiker och ledare vad de tdnker géra
for att utrota fattigdomen, och kriva

att de gor det nu.

Vara krav till
varldens ledare
Under innevarande drhundrade dor
58 000 manniskor varje dag av svalt
och sjukdomar som enkelt kan botas.
Ar 2005 miste virldens ledare se ut-
rotningen av den globala fattigdomen
som sin frimsta uppgift.
Tillsammans ska vi trycka pa reger-
ingarna sd att de utrotar fattigdomen
och ndr millenniemalen. Vi vill ha ritt-
vis handel, skuldavskrivning och en
kraftig 6kning av bistdndets omfatt-
ning och kvalitet. Vi kraver ocksa att
nationella insatser mot fattigdomen
skall tas fram och genomféras under
demokratiska och 6ppna former som
gor det méjligt for medborgarna att
kriva redovisning av de ansvariga.
Besok webbsidan www.whiteband.

org for mer detaljer om vara gemen-
samma krav.

Varfor 2005?

I september 2005 kommer FN:s mil-
lennietoppmote att diskutera vilka
framsteg som gjorts for att nd millen-
niemadlen. Detta dr ett viktigt tillfdlle
da vi kan krdva att virdens linder och
ledare enas om att infria sina loften
om att utrota fattigdomen, och att
de utformar och genomfor statlig
politiska insatser och beslut for att
astadkomma detta och uppnd millen-
niemadlen. Detta mdste dessutom ske
pa sitt som dr demokratiska, 6ppna
och tilliter medborgarna att stilla le-
darna till ansvar. Vi vill organisera en
andra “vita bandets dag” i borjan av
september.

Men om organisationerna i koalitio-
nen har olika uppfattning?

Vi kommer att vara starkare och
uppnad mer for virldens fattiga om vi
koncentrerar oss pa det som fOrenar
oss, och inte pa det som skiljer oss.

I Jubilee 2000 samlades grupper
och nitverk fran hela virlden i en
kampanj mot skuldsittningen. Det
fanns en 16st sammansatt internatio-
nell samordning, men kampanjerna
planerades och genomférdes pa na-
tionell nivd, och riktade in sig pa
konkreta fragor. Dessa grupper och
ndtverk kan ha haft olika detaljerade
program och politik, men alla gick
samman Over hela virlden och drev
kampanjen till férmdn for skuldav-
skrivning. Pa samma satt har den nu-
varande koalitionen stéd av en ling
rad globala organisationer som kan ha
olika prioriteringar och politik, men
som samlats i 6vertygelsen om att det
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kravs framsteg i friga om skuldsatt-
ning, bistand och handel om vi ska
kunna lyfta upp miljontals manniskor
ur fattigdomen.

"Under 2005 har vi stora mdjligheter att
g6ra ndgot for att fordndra och forbittra virlden.
Det dr dags att sluta prata och bérja agera.

Om alla som vill att fattigdom, svilt och
lidande skall avskaffas sdger ifrdn, kommer
protesten att bli dronbeddvande och dd tvingas

politikerna lyssna.
Arkebiskop Desmond Tutu, 2004.

Det ar viktigt att ni och era med-
lemmar deltar i den hir satsningen.
En person, en grupp, en organisation
eller ett land har ingen médjlighet att
astadkomma forindringen pa egen
hand. Tillsammans kan vi diremot
samla alla organisationer och indivi-
der som vill utrota fattigdomen och
visa var solidaritet detta viktiga ar.

Hur hinger den hir mobiliseringen
ihop med andra kampanjer som en
del av oss redan haller pd med?

Mobiliseringen kring det vita ban-
det har utformats for att vara sa "16s
och ledig” som moijligt, med stort
utrymme fOr politiska budskap och
ett minimum av samordning, sd att
den kompletterar och inte konkur-
rerar med pagaende kampanjer och
lobbyarbete som bedrivs av vara olika
nitverk och organisationer, och inte
heller ersitter dem.

Faktum dr, att om vi alla knyter ihop
vara pagdende kampanjer med det
vita bandet kan vi gemensamt under
aret utdva allt starkare patryckningar
pa beslutsfattarna.

Grupper som ingar i den globala
kampanjen bestimmer om de vill an-
knyta till vita bandet och samordna
sina kampanjer dven vid andra tillfil-
len, och i vilken utstrickning det i sd
fall ska ske. Ni kan bestdimma att det
finns ett "mervirde” i att organisera
ytterligare gemensamma insatser el-
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ler aktioner (utéver vita bandets da-
gar) i anslutning till nationella eller
regionala toppmoéten. Ni kan ocksa
komma fram till att befintliga kam-
panjer och ndtverk fir stérst genom-
slag pa egen hand, men dndad koppla
samman dem pa ett enkelt sdtt genom
att anvanda den globala kampan-
jens logotyp och politiska budskap
pa material och budskap som dessa
kampanjer och nitverk skickar ut till
massmedierna. Det Viktigaste, oavsett
om vi arbetar var och en for sig el-
ler tillsammans, dr att fa den globala
kampanjens budskap att klinga hogre
och hogre i maktens korridorer 6ver
hela varlden.

Vad hander nu?

Under ndsta mdanad uppmuntrar vi
organisationer som arbetar med fat-
tigdomsfragor i alla linder att samlas
och genomfora sina forsta nationella
moéten om hur kampanjen ska drivas
pa nationell nivd. Uppgiften dr att
sprida information, samordna och
underlitta aktiviteter snarare dn att
leda och kontrollera dem. I mdinga
linder finns det redan grupper som
forklarat sig beredda att hjilpa till att
driva den globala kampanjen mot fat-
tigdomen pa nationell niva. Vi upp-
manar er att samarbeta med dem. Om
vi samarbetar kommer vdrt budskap
att bli starkare och maktigare. Om ni
har svart att hitta samarbetsparter pa
nationell niva, kan ni kontakta en av
de organisationer som stddjer kam-
panjen (se forteckningen i avsnitt 5).

Vad ska man gora pa

de nationella mitena?

Milet for den globala kampanjen mot
fattigdomen dr att stodja aktiviteter
och kampanjer som redan bedrivs i
ert land, och bygga vidare pa dem.
Vi foresldr att ni i er nationella grupp
planerar strategi och verksamhet for
2005, diskuterar hur ni kan stédja

aktionen med vita band och vilka
som kan delta. Ni kanske vill skapa en
nationell plattform till st6d for den
globala kampanjen, eller arbeta i en
koalition eller ett nitverk som redan
finns. Ni kan ocksd arbeta i ett kon-
sortium eller en kommitté som bil-
dats enbart for att stodja den globala
kampanjen.

Vi dessa moten kommer ni troligen
att behova fatta beslut i féljande fra-

gor:

* Vilka organisationer samarbetar
med sin nationella plan f6r 2005?

* Vilka dr de frimsta kontaktpunk-
terna for samverkan med internatio-
nella samordnare av den globala kam-
panjen?

* Vilka aktiviteter ska ni genomfora
i ert land?

* Finns det nagra andra viktiga tid-
punkter i ert land, férutom bérjan av
september, som ni vill uppmaérksam-
ma — med eller utan det vita bandet
(vita bandet behandlas ligre fram).

* Kommer det att finnas ett namn/
en slogan for det gemensamma arbe-
tet i ert land? Vilken dr det i sa fall?

* Hur kommer ni att visa att ni an-
knyter till den globala kampanjen {or
atgirder mot fattigdomen?

Ni kanske ocksd vill préva strate-
gier for att motivera medborgare i



ert land, som dr engagerade i kam-
pen mot fattigdomen, att bara det vita
bandet vid dessa viktiga tillfillen. Om
vi bir det samtidigt, 6ver hela virl-
den, deltar ni i vad vi hoppas ska bli
historiens stérsta mobilisering mot
fattigdomen.

Vad hander efter

de nationella métena?
Organisationerna som bestdmmer sig
for att ingd i den globala kampanjen
ska tillsammans besluta vilka atgarder
som ska vidtas i ert land under tiden
fram till kampanjstarten 2005. Ni vet
ju bist vad som fungerar i ert land/er
region. De bista resultaten uppnas
om man arbetar pa nationell niva och
haller kontakt med alla andra delta-
gande organisationer och grupper.
Tillsammans ska vi bilda ett globalt
ndtverk som kommer att anvinda det
symboliska vita bandet for att knyta
ihop vara krav pa att fattigdomen ska
utrotas.

Vi ber er fylla i formuliret med ak-
tuella uppgifter som finns i slutet av
denna vigledning, och skicka in det
till den internationella samordnings-
gruppen. Formuldret anvinds for att
skicka oss information om de firdiga
planerna i ert land, sa att organisatio-
nerna i det globala ndtverket kinner
till dem och kan inspireras av dem. Det
gar ocksd bra att skicka uppgifterna
till oss per e-post (info@whiteband.
org) eller till ndgon av kontakterna i
avsnitt 5).

Nationella plattformar
Fragor och svar

Hur kan vi komma med, om vart natio-
nella mote redan planerats av andra
organisationer?

Det ir inte for sent att gad med, och
ju fler som samarbetar under 2005,
desto ljudligare kommer ert natio-
nella budskap att bli. Ni kan antingen
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kontakta organisationer i ert land som
redan dr med, eller ndgon av organi-
sationerna i avsnitt 5, for att diskutera
er medverkan.

Hur kan vi komma med i den globala
kampanjen mot fattigdomen om vart
nationella mote redan planerats av
andra organisationer, och vi inte del-
tar i det?

Ni behover inte delta i det nationella
motet for att delta i kampanjen. Ni
kan fortfarande delta i planeringen
av er nationella strategi for ar 2005
genom att kontakta de organisationer
som organiserar det nationella motet.

Hur kan vi komma igang, om inget
nationellt mote haller pa att planeras
hos oss?

Om inget nationellt mote dr planerat
kan ni hjilpa till att arrangera ett, ge-
nom att kontakta andra organisationer
i ert land. Gl6ém inte att meddela oss
hur det gar!

Men hur blir det om organisationerna
i var koalition inte har samma politik
i alla fragor?

Den hdr kampanjens mal dr att samla
alla som anser att atgdrder maste vid-
tas fOr att utrota fattigdomen, dven
om de har skilda uppfattningar om

vilken politik som dr bast. Det ar na-
turligt att nitverk och organisationer
som samarbetar ar 2005 har olika
uppfattningar i vissa fragor och olika
prioriteringar fér hur fattigdomen
ska utrotas. Det vi vill att alla ska
enas kring dr dtagandet att utrota fat-
tigdomen, och genom att stdlla krav
tillsammans blir vi starkare och kan
dstadkomma mer for virldens fat-
tigaste.

Vad ska vi kréva att

vérldens ledare gor?

Tillsammans kommer vi att trycka
pa regeringarna for att de ska utrota
fattigdomen och uppnd millenniema-
len.

Vi vill ha rattvis handel, skuldav-
skrivningar och betydande forbitt-
ringar av bistdndets omfattning och
kvalitet. Vi krdver ocksa att nationella
dtgiarder for att utrota fattigdom skall
tas fram och genomforas pd ett de-
mokratiskt och 6ppet sitt, sa att med-
borgarna kan halla de ansvariga redo-
visningsskyldiga.

Men om olika nationella grupper vill
organisera olika aktiviteter?
Vissa organisationer kommer sikert
att vilja organisera egna aktiviteter.
Det gir bra, om man synkroniserar
aktiviteterna och anvinder det vita
bandet i dem alla. Det badsta med det
vita bandet ar att det dr litt att knyta
till andra aktiviteter som redan plane-
rats.

Det viktigaste dr att sd manga méan-
niskor som méjligt bar bandet samti-
digt, vid vissa viktiga tidpunkter.

Kan jag anvanda det vita bandet vid
andra tidpunkter?

Naturligtvis! Varje nationell plattform
bestimmer hur det vita bandet ska
anvindas och om det finns andra na-
tionella eller regionala handelser da
man vill bara det.



Ska vi rikta in oss pa G8?
G8-linderna kontrollerar fortfarande
den storsta delen av vdrldens resurser
och viljer att anvinda dem pa sdtt
som innebdr att miljoner manniskor
varje ar dor av fattigdom.

Aktiviteter kopplade till den globa-
la kampanjen for dtgirder mot fattig-
domen kommer troligen att genom-
foras Over hela virlden, men tanken
ar att alla grupper samtidigt stéller de
rikaste linderna till ansvar. Eftersom
de rikaste linderna har styrt vérlds-
ekonomin under skuldkrisen, stillt
upp villkor foér bistand som tvingat
linder att slippa marknaderna fria
och infért ordttvisa handelsregler,
tycker vi att det dr rimligt att stdlla le-
darna for dessa rika linder till ansvar
en bestimd dag. Medan miljontals
miénniskor dér varje manad, kontrol-
lerar dessa ledare bade de finansiella
och de politiska resurserna som kan
ridda dem.

Varfér borjan av september?

EN:s toppmote i september kommer
att samla ledare fran hela virlden. De
ska diskutera vilka atgarder de vidtar
mot fattigdomen. Trots att det bara
gatt fem ar sedan millenniemalen
stilldes upp, har virlden har redan
sparat ur. I exempelvis Afrika kom-
mer det nog inte att ta 15, utan 150
ar for att ndgra av malen nds. Vi har
valt denna tidpunkt for att kunna
vdnda oss till virldens ledare innan
de reser till FN-toppmotet. Genom
att den dagen bira ett vitt band kan
ni ge virldens ledare och er egen
statschef ett tydligt budskap: den har
gangen maste ni sdtta virldens fat-
tigaste i centrum.

Medlemskap i en nationell plattform
Fragor och svar
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Hur startar vi
var nationella kampan;?

Det avgors helt av er nationella platt-
form. Det finns flera "uppvarmnings-

aktiviteter” som genomférs i decem-
ber och januari for att ge kampanjen
en flygande start. Aktiviteterna skiljer
sig at mellan olika linder, och natio-
nella plattformar uppmanas vélja det
som passar dem bdst. Lanseringen kan
ske genom att ni underrattar massme-
dierna om kampanjen, eller tillkdnna-
ger den under en stor demonstration.
Foljande idéer har redan fatt stdd av
kampanjorganisatorer i nagra linder:

* Hoppa 6ver en miljon maltider
den 10 december (Indien).

* Lansering i massmedierna den 1
januari (UK). I huvudsak en massme-
diehindelse da vita band sdtts upp pa
ndgra berémda landmarken pa olika
hall i varlden.

* Nyarskort under hela januari ma-
nad (Frankrike). I de linder didr man
brukar skicka nyarskort skickar kam-
panjdeltagare sddana till sina ledare,
med virldens fattiga som avsindare.

* Lansering under det Varldssociala
forumet (Brasilien). Flera brasilian-
ska grupper vill girna anvanda det
Virldssociala forumet for att lansera
nationella plattformar och den glo-
bala kampanjen.

Kommer vi att fa veta

vad som hander internationellt?

Om ni meddelar oss att ni vill fa
l6pande information (www.white-
band.org) kommer vi att sitta upp er
pd "Global Action Forum” — en lista
over alla nationella och internatio-
nella organisationer som pa ett eller
annat sitt deltar i kampanjen. Via den
listan kommer ni att fi information
per e-post. Pa webbsidan kan ni
ocksd se vad andra linder har plane-
rat, om de informerat oss om det. Pa
webbsidan kan ni likasd anmadla ert
intresse for veckovisa nyheter sd att
organisationer i hela virlden vet vad
som pagar.

Vem vinder jag mig till med fragor,
eller for att fa veta mer?

Om ni har frdgor om era nationella
planer och aktiviteter bor ni anvanda
den nationella listan och ta kontakt
med den virdorganisation for det
forsta motet i ert land, eller vinda er
till en av organisationerna i avsnitt
5, som kan sitta er i forbindelse
med andra i ert land. Om ingenting
planeras i ert land vid den aktuella
tidpunkten, bér ni tala med andra
organisationer om att ordna ett na-
tionellt planeringsmote.

Ndr de nationella grupperna infor-
merat den internationella koalitionen
om sina planer kommer ni att kunna
se vad som planeras bade i ert land
och over hela virlden.

Om ni har andra frigor om post-
listan kan ni kontakta den inter-
nationella samordningsgruppen
(info@whiteband.org).

Ga ocksd in pd webbsidan (www.



som kommer att

whiteband.org)
Oppnas den 1 december. Pa den kom-

mer det att ligga information och ma-
terial fran nationella plattformar 6ver
hela virlden.

ANVANDNING AV DET VITA BANDET

Varfor ett vitt band?

Det vita bandet valdes som symbol
for att forena alla vara aktiviteter och
visa att den globala kampanjen mot
fattigdomen verkligen dr global. Ban-
det gor att alla kan engageras — det
valdes ddrfor att det dr enkelt att skaffa
och alla kan delta, ocksa de fattigaste.
Det dr ocksd enkelt att passa in i era
planer och aktiviteter, som ett synligt
bevis for era viktigaste budskap, och
kan vicka massmediernas intresse.

Hur ska bandet se ut da?

Det bestimmer ni helt och hallet
sjdlva. Det finns forslag om armband,
huvudband etc. Det viktigaste dr att ni
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arbetar med de idéer som kan fungera
bést och dr mest tilltalande i ert land.
Det vita bandet beh6ver inte vara pro-
fessionellt tillverkat, och vi uppmanar
er att visa andra organisationer och
enskilda som deltar i ert land att de
kan géra sina egna band av tyg eller

papper.

Maste vara band ha ett motto

eller ett budskap?

Miénga grupper kommer att bedriva
arbetet under ett nationellt motto. I
exempelvis Indien kommer man att
organisera kampanjen under mottot
"Upptyll l6ftena”. I Storbritannien
halls aktiviteterna under mottot "For-
visa fattigdomen till historien”, och
sa kommer det att std pd manga band.
Enskilda individer kan givetvis skriva
egna budskap pa banden, t.ex. om er
nationella kampanj bestdimmer att de
vita banden ska skickas till en ambas-
sad eller nationell politiker.

Hur kommer banden att tillverkas?

Bandet har valts for att alla ska kunna
delta, 6verallt. Det enda man behover

géra dr ett vitt band av en bit tyg,
plast, papper eller liknande. Det ar sa
enkelt och billigt att alla kan delta i
kampen {or férindring.

Kan vi anvanda bandet

pa andra satt ocksa?

Det vita bandet kan ocksa anvandas i
massmediesammanhang.

Négra exempel:

1. Kéndisar och berémda personer
kan bara bandet till stéd for den har
globala rorelsen.

2. Ni kan arrangera aktiviteter ddr
det vita bandet knyts runt en berémd
byggnad eller ett monument, el-
ler sitts upp runt en plats dir ledare
mots, for att synliggora er kampanj.

3.Sma vita band kan knytas ihop till
kedjor.

4. Band kan ocksad béras under de-
monstrationer eller marscher, pa fack-
liga méten, konferenser etc.

Alla dessa idéer okar mojlighe-
terna att finga massmediernas upp-
mirksamhet och skapa 6kat stéd for
kampanjen, och varje nationell grupp
kommer att hitta pd andra i6gonfal-
lande och slagkraftiga idéer.

Det viktigaste dr dnda att alla kan
bara bandet vid de viktiga tidpunkter-
na under 2005, oavsett vad de sysslar
med de dagarna. Manniskor kan béra
bandet pd jobbet, i skolan, pa resa,
ndr de handlar, lagar mat eller umgas,
eller ndr de dr hemma med familjen.

Hur manga tror vi kommer
att bara det vita bandet?

Vi dr Overtygade om att det finns
hundratals miljoner manniskor &ver
hela virlden som hiller med om att
virldens ledare madste gér mer for
att utrota fattigdomen nu. Genom
aktiviteter med vita band hoppas vi
visa hur stor solidariteten ar. Vart mal
ar att 100 miljoner méinniskor ska
bara ett vitt band vid de tva viktiga
tidpunkterna under ar 2005.

Vem ska bara det vita bandet?

ALLA som tror pa att fattigdomen kan
utrotas bér bira det vita bandet, och
vi vill att sd mdnga som mojligt ska
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kinna sig delaktiga i den hdr rérelsen.
Det kan vara skolbarn, kampanjmaka-
re, aktiva, fackféreningsfolk, grupper
i sambhillet, kindisar, familjer m.fl.
Det spelar ingen roll vem du dr — den
hir kampanjen dr nagot for dig.

Hur far vi veta hur manga som bér det
vita handet?

Vi kommer att be att varje land raknar
hur manga mdnniskor som bir det
vita bandet. Pa kampanjens webbsida
kommer det att finnas olika forslag till
hur det ska ga till.

Sedan aktiviteterna har genomforts
kan man till exempel be ménniskor
skriva sina namn pd de vita banden
och skicka in dem sd att de kan raknas
ihop i varje land. Vissa lokala grupper
kan knyta ihop sina band och skapa
lingre band som kan hingas upp runt

kinda byggnader och monument.
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Var ska ske med de vita banden efter
aktiviteterna ar 2005?

Det bestams i varje land. Nationella
grupper kommer nog att ha egna
idéer om vad de ska goéra med de
insamlade vita banden ndr ar 2005 &r
slut. Ett uppslag dr att posta alla band
till en politisk ledare, eller knyta dem
runt ett nationellt monument.

Kommer det hir att paverka andra
insatser som vi redan planerat?

Det vita bandet har valts darfor att
det kompletterar alla andra aktiviteter.
Oavsett vilka fragor ni och er organi-
sation vill driva nista ar, och oavsett
vilka konkreta atgirder ni planerar,
kan det vita bandet bdras i samband
med verksamheten. Det avgérande
budskapet dr att vi alla tror pa att ut-
rota fattigdomen.

Kommer man att ta

fram vita band centralt?

Vikommer att framstalla ett antal band
centralt, pa rdttvisemirkt bomull. Nar
ni skickar tillbaka formuliret med ak-
tuella uppgifter meddelar vi er vilken
slags band vi har att erbjuda, och hur
de kan bestillas.

Vissa nationella grupper kan ocksa
komma att producera sina egna vita
band for distribution i sina hemlinder,
men man maste inte bdra ett profes-
sionellt framstallt band. Majoriteten av
alla som bdr det vita bandet kommer
att tillverka dem pd egen hand. Ban-
dens kvalitet har ingen betydelse, och
alla ska kinna sig fria att delta med
band de gjort sjilva.




